Historien viktig
for Triumf Glass

Efter fem ar med norska
agare blev Triumf Glass ater
svenskt, nér Anders Mintzing
kopte tillbaka foretaget, som
startades av hans far Arne
1946. Under hésten lanseras
en ny premiumglass som
bygger pé historien om Arne
Mintzing och féretagets langa

glasstradition.
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Egentligen hade han ténkt trappa ner, men
istillet bestdmde sig Anders Miintzing
vid 57 érs élder for att kopa tillbaka
familjeforetaget, som dvertogs av norska
Diplom-Is 2005.

— Jag hade en lingtan tillbaka till
glassmarknaden och jag vill att bolaget
ska foras vidare, sdger Anders som borjade
arbeta i familjeforetaget 1973.

Da, liksom nu, lag det i Sdvedalen
mellan Goteborg och Partille.

Nir Anders broder salde sina aktier och
Triumf Glass blev Diplom-Is Sverige, valde
Anders att sluta och dgnade sig istéllet at att
bygga upp glasscaféer i Vistsverige.

Diplom-Is avvecklade varumérket
Triumf Glass och ersatte det med sitt eget,
vilket visade sig vara mindre klokt.

— Triumf Glass dr ett gammalt vilként
varumérke och is dr inget positivt ord pa
svenska. Det kan vara en av orsakerna till
att Diplom-Is inte lyckades s bra i Sverige.
Bolaget blodde kraftigt och det fanns en risk
for att det skulle avvecklas.

Fortsatt samarbete

Triumf Glass kommer att fortsitta
samarbetet med Diplom-Is genom att
tillverka en del produkter for den norska
och danska marknaden. Man koper dven
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Om Anders Miintzing fér som han vill, ska
symbolen for Triumf Glass, isbjérnen “Glasse”,
synas pa allt fler hall i landet.

en del produktion frén Diplom-Is norska
anldggning.

Naturligtvis &r det en tuff utmaning att
minska kostnadsmassan i foretaget, men
Anders har fortsatt det besparingsarbete,
som paborjades av de forra dgarna. Malet
for det forsta aret ar ett nollresultat.

Ett annat mal ar att komma upp i en
marknadsandel péa 20 procent, mot dagens
13. Det ska man bl a géra genom en
hog produktutvecklingstakt och fortsatt
co-branding med vélkidnda varumaérken,
som KitKat, After Eight, Lion, Dumle,
Geisha, Marianne, Snickers, Mars och Hello
Kitty. I varas lanseras dven isglassen Cars i
samarbete med Disney.

— Vi behdver bade starka varumérken
och egna bra produkter for att komma in pa
pinnglassmarknaden.

Manga nyheter
Till arets sdsong lanserade Triumf Glass
fyra nya pinnglassar. Av de 23 produkterna
pa glasskartan tillverkas sju i Sévedalen,
de ovriga kops in fran andra tillverkare,
men Anders mal &r att 6ka andelen egna
produkter.

Stycksakerna star for 25 procent av
Triumf Glass volym. Hushallsglassen, som
sdljs i dagligvarubutiker i hela landet, star

FAKTA

1946 bérjade Arne Miintzing tillverka
glass i Géteborg, som han sedan kérde
ut och sélde pé stan i tva glassvagnar.
1959 képte han den fd Siemens-
fabriken i Sévedalen och flyttade
tillverkningen dit.

1973 brann fabriken ner och en
helt ny byggdes upp. Efter Arnes déd
1982 drevs foretaget vidare av hans
fyra séner. 2003 kapte norska Diplom-
Is halften av aktierna i foretaget. 2005
salde Anders Miintzings tre bréder
sina resterande aktier och Triumf Glass
integrerades i Diplom-Is Sverige.

Den 8 februari 2010 kdpte Anders
Miintzing tillbaka foretaget som atertog
namnet Triumf Glass.

Budgeterad omsdttning for 2010:
230 milj kr.

Antal medarbetare: 65.

Arsproduktion: 13 milj liter.

for hilften och skopglass for resterande 25
procent.

Totalt lanserade Triumf Glass 13
nyheter denna sdsong. I multipacksorti-
mentet &dr Floats, isglass blandad med
vaniljgraddglass, en av nyheterna.

— Floats dr egentligen en amerikansk
foreteelse, som innebdr att man héller en
dryck over vaniljglass och vispar runt.

I host relanseras Miintzings krogar-
glass 1 literforpackning, en glass i super-
premiumsegmentet, som Diplom-Is la ner.
Det kommer édven en helt ny nostalgiserie”
i literforpackning, en premiumglass i sex
smaker, som bygger pa historien om Arne
Miintzing och traditionen fran 1946.

— Det dr viktigt att ta vara pa historien.
Pa forpackningarna kommer vi att anvidnda
oss av gamla bilder och ”story telling”,
sdger Anders.

Nordiska bar

— Vi kommer ocksa att lansera ekologiska
produkter, laglaktosglass och har dven
borjat titta pa probiotisk glass, framfor allt
till sjukhus.

Nar det géller smaker tror Anders
mycket pa nordiska bér, framfor allt blabar.
I skopglass ar det ocksa poplart med
kakbitar, nétter, marshmallows, ripplar
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och saser. Av de 31 smakerna i sorti-
mentet tillverkar Triumf Glass 28 sjalv.

Triumf Glass har ett produktutveck-
lingsrdd som hamtar idéer frdn marknads-
undersokningar, leverantdrer och studier av
konkurrenter. Man far dven input fran de tio
egna glasscaféerna.

— Det dr viktigt att lyssna pa konsu-
menterna. Vi har dven en dialog med dag-
ligvarukedjorna, som vill ha produkter
som tillfor kategorin nagot nytt. "Me-too”-
produkter maste vara mycket billigare och
blir istéllet egna mérkesvaror.

Triumf Glass tillverkar emv-produkter
till en kedja idag och Anders sdger att han
gérna utokar emv-produktionen for att fa en

storre aret runt-forséljning.

Farsk gradde

I fabriken finns fem produktionslinjer.
Processen ér i stort sett oférdndrad sedan
fabriken byggdes 1975, men flera moment
har automatiserats och produktionstakten
har 6kat. Dessutom har man satt in nya
anldggningar for blandning och homo-
genisering.
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All hushallsglass tillverkas i Séivedalen. Har
dvervakar fr v Anders Mintzing, tekniska
chefen Bjsrn Jedmo och produktionschef
Carina Johansson fyllningen av Gammaldags

graddglass, som &r Triumf Glass storsta produkt.

Vegetarisk glass av soja och raps har néstan
helt férsvunnit. Pa ingredienssidan har

man overgatt till farsk gradde istéllet for
smor, som anvandes pa 60-talet. Gradden
blandas med vatten, mjdlkpulver, socker

sdsongen.

och en stabilisator i form av havsalger.
Blandningen homogeniseras, pastoriseras,
kyls ner och far sedan mogna i +4° i minst
atta timmar. Efter fyllningen hardfryses
glassen 1 -25° for att fa langre hallbarhet.
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