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Ekologiskt,nidrproducerat, tillsatsfritt
och sd en strut som rider pa den kung-
liga brillopsvdgen. Sa ser trenden ut
pa 2010 irs heta glassmarknad.

De flesta svenska glassleverantorer
presenterar ekologiska glassalternativ
i ar. Langst har Siaglass i Halland kom-
mit. Tre nya skopglass-smaker ir eko-
logiska och géteborgska Triumfglass dr
"pa gang” med en Kravmirkt glass.
Trenden 4r annars “more is more”.
Glasstillverkarna har hamtat inspira-
tion frdn USA och kontinenten och le-
vererar glass somen heltfardig dessert.
For vad sdgs om Peanut Butter Cookie
Dough (alltsa jordnotssmérskakdeg!)
eller choklad- och karamellglass kom-
plett med karamellsas? Eller “grdadd-
glass med cream cheese och sommar-
barsylt doppad i yoghurtglasyr med
kexbitar”? Puh!
Varumarkessamarbetena (co-bran-
ding) fortsitter. Fazer lanserar glass
med smak av Mariannegodis. Triumf-
glass presenterar After eight- och Dum-
lekolaglass medan Siaglass har valt

Tarragona- och Ploppglass.

GB Glass lanserar lekfulla stycksa-
ker som Crazy Gum med tuggummi-
bitar och en gitarrformad glass. Dess-
utom, lagom till det kungliga bréllopet,
en "brollopsstrut” med lite lyxigare
innehall.

Triumfglass kér fram sin Hello Kitty-
pinne med smaflickor som tydlig mal-
grupp.

— Dessutom producerar vi en dub-
belpinne kallad Cars som har sjidlvklar
koppling till den populdra filmen, sédger
Jean Farr-Jones, produktutvecklare pa
Triumfglass.

~ Den ér gjord enbart pd naturliga
fruktjuicer. Trycket fran konsumen-
ternaatt tillverkaglass utan firghmnen
ar tydligt och det forsoker vi tillgodose.
Men det ar en utmaning for oss prodult-
utvecklare. For vi vill ju inte att glasson
ska se "smutsig” ut.

En annan nyhet fran Triumfglass fr

sa kallade "Floats™ néigot som funnits i
Nordamerika i manga ar och som Jean
Farr-Jones tagit med sig fran sitt hem-
land Kanada.

- Floats ar egentligen glass som man
skopar ned i lask. Vi har gjort en griadd-
glass som varvats med isglass. Den séljs i
multipack riktad mot barnfamiljer.

Rolf Frid, vd pa Siaglass, sédger att det
dr viktigt for glassforetagen att komma
med nyheter och att vara innovativ.,

~ Det ska vara glass som i smak
och eller utseende sticker ut. Det
ska finnas nagot nytt att testa
varje sisong.

~Menislutindan dr konsumen-
terna vildigt konservativa. Det ar
faktiskt 15 ar sedan som en nyhet lycka-
des ta sig in pa toppen av forsaljningslis-
tan, séger Rolf Frid.
SUSAN KARLING




