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'GOTEBORG. Frén familjeforetag
till norska dgare och tillbaka till
ett giteborgskt familjeféretag
igen. Triumfglass har gjort en
resa, men sedan tre manader dr
foretaget ater heligt av familjen
Miintzing som nu gir allt for att
dterstilla lonsamheten.

—Det &r en triumf att vara tillbaka,
siiger glassforetagets vd och hu-
vadagare, Anders Miintzing med
sedvanligt goteborgsk vitsighet.

- Jag saknade glasstillverkningen.
84 enkelt ar det. Ville tillbaka till
mina rétter.

— Norska Diplom-Is lyckades ald-
rig med att integrera den norska
"is"-traditionen med den svenska.
Svenska Diplom-Is drogs med kraf-
tiga underskott, sa det var inte sa
svAart att dvertala dem att sdlja till-

”Min langtan
tillbaka till
- glassen blev
- for stor”

Det var Anders Miintzings pappa
Arne som 1946 grundade glassfore-
taget i centrala Gdteborg. Triumf-
glassvixtesnabbtoch 1975byggdes
en modern glassfabrik i Sdvedalen
mellan Partille och Géteborg. Déar
ligger tillverkningen dn i dag.

Tufft sparpaket

Nar Anders Mintzing tog over
verksamheten i februari i ar star-
tade han en kostnadsjakt for att fa
ekonomin i balans. Lagerkosina-
den skulle ner och distributions-,
personal- och depakostnader ses
over.

- Det ér ett tufft besparingspaket
och det har redan gett resultat. Jag
hoppas pa ett noll-resultat redan i
ar, sager Anders Miintzing.

En av fordndringarna som sked-
de nédr Diplom-Is tog éver var att
ga over fran distribution med egna

TRIUMFGLASS

Grundades:;
1946,

Kgare: Familjen
Mintzing.

vd: Anders
Miintzing.
Produktion:

| Sdvedalen.
Arsomsittning:
230 mkr netto.
Arsproduktion:
13 miljoner liter
glass.

Antal anstédllda:

65 arsanstillda.

bilar till grossistdistribution. Den
forandringen fungerar bra och
kommer inte att andras.

Konsumenterna vill ha nyheter

Glassbranschen handlar myvcket om
produktutveckling och innovatio-
ner och mycket kraft och pengar gar
at till att ta fram nvheter.

— Konsumenterna forvantar sig
standiga fornyelser. Just nu ér
efterfragan pa produkter utan till-
satser stor. Liksom ekologisk och
nérproducerad glass, nagot vi job-
bar med att ta fram, sdger Anders
Miintzing.

Anders Miintzings forklaring
till att den norska &dgarperioden
inte lyckades ar att ordet "is” av-
skrackte de svenska kunderna.

~ Ska vi lyckas pa glassmarkna-
den mot jatten Unilever sa méste vi
profilera oss med lokal produktion
och ett utbud som sticker ut.

Men vid sidan av den egna pro-
duktutvecklingen och framtagan-
det av nya smaker och glassorter
samarbetar Triumfglass ocksa
med Nestleé glass och salufor kinda
varumérken som Mars och Lion |
glassvarianter,

-Unilever kopte under en period
upp manga mindre glasstillverka-
re och stora GB blev &nnu storre.
Nu tror jag att marknaden van-
der. Det fods allt fler sma, lokala
tillverkare som klarar sig riktigt
bra i konkurrensen, siger Anders
Miintzing.

SUSAN KARLING

A ANDERS
MONTZING sdlde
familjefdretaget
Triumfglass till
norska Diplom-
Is. Men | dag ar
fretaget ater |
familjen Mint-
zings dgo.
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